Onderwerpen training Contentstrategie
Dag 1: De theorie en praktijk van contentstrategie
· De ontwikkelingen in media en marketing in vogelvlucht.

· Wat is een contentstrategie en hoe verhoudt het zich tot de doelstellingen van het bedrijf, de communicatie en marketing?

· Je missie: wat wil je bijdragen? Kernelementen voor een goede contentstrategie.

· Framing: 3 denkkaders om je missie en doelstellingen te vertalen naar content.

· De contentmatrix: welke kernthema’s passen bij je en hoe vertaal je dat naar kanalen?


12.30 uur: Lunchpauze

· Best practices: leer van o.a. DWDD en VICE hoe je een contentformat maakt dat staat als een huis en tegelijk zo flexibel is als maar kan.

· Hoe zet je jouw contentkanalen (paid, owned, earned en social) optimaal in?

· Lessen in strategie.


Dag 2: Hoe bedenk, maak en distribueer je effectieve content?
· Anders kijken naar doelgroepen: de 16 persoonlijkheden van je klant.

· Persona of mindstyle? Hoe kijken succesvolle media naar doelgroepen?

· De optimale organisatie: structuur, taken en bevoegdheden.

· Zo bouw je een effectieve kalender die je 365 dagen per jaar aan goede content helpt.


12.30 uur: Lunchpauze

· Welke eigenschappen moet een contentstrateeg hebben?

· Succes meten: welke KPI’s zijn het beste geschikt voor je contentstrategie?

· Tools om je strategie mee te meten.

· Het maken van een opzet voor de contentstrategie voor je eigen organisatie of bedrijf.

